
 

 سمينار آموزشي مديريت تبليغات
 

 دو روزه طول دوره : 

 سر فصل آموزشي ورئوس مطالب  –الف 

 ریز محتوا سرفصل و ردیف

 بی مروری بر کلیات بازاریا 1

 هدف گذاری در تبلیغات 2

 م در تبلیغاتاولین گا در جهتشناخت محصول  3

 وطرقپیام  4

 شناخت رسانه ها ونحوه وتبلیغات آن 5

 نقش ارزیابی در ارائه تبلیغات اثربخش 6

 خلاقیت ونقش آن در تبلیغات 7

 نحوه ارائه یک برنامه تبلیغاتی 8

 منابع درسي –ب 

 ابیکتاب خارجی وداخلی در حوزه بازاریابی ، تبلیغات وحوزه های مرتبط با بازاری

 برای شرکت کنندگان توانمنديهای مورد انتظار -ج

  ونشست های تیمی  ها توانایی شرکت در گردهمایی 

  توانایی نحوه گفتن وبحث کردن 

 هزينه برگزاری -د

ریال بابت هزینه استاد در تهرران  شرایان    000/000/20مبلغ  : کارفرما هزینه پایه برگزاری در محل -

  ذکر است طبق ضرایب سازمان مدیریت، این مبلغ برای سایر شهرستانها افزایش می یابد

  ریال 000/300هزینه بسته آموزشی برای هر نفر مبلغ  : هزینه بسته های آموزشی -

م چی برای هرر نفرر مبلرغ    هزینه صدور گواهینامه آشنایی موسسه رشد قل : هزینه صدور گواهینامه -

 ریال 000/100

 
 


